DIRECTEURS DE LA PUBLICITE, DU MARKETING ET DES RELATIONS PUBLIQUES

CNP 10022

Controlent et évaluent les activités d’entreprises et de services de publicité, de marketing et de relations publiques.
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FONCTIONS PRINCIPALES:

Ce groupe exerce une partie ou I'ensemble des fonctions
suivantes :

planifient, dirigent et évaluent les activités des entreprises et des
services qui €laborent et lancent des campagnes de promotion
de la vente des produits et des services.

établissent des réseaux de distribution pour les produits et les
services, effectuent des études de marché et analysent leurs
résultats; ils participent a I'élaboration des produits, dirigent et
évaluent les stratégies de commercialisation des établissements.
dirigent et évaluent les établissements et les services qui
élaborent et mettent sur pied des stratégies de communication et
des programmes d'information; ils font la publicité pour annoncer
des activités et des événements et s'occupent des relations avec
les médias au nom des entreprises, des gouvernements et
autres organisations.




